


per vivere meglio la propria lunga vecchiaia, compresa la casa, i
servizi di cura e assistenza, la mobilita.

Ci troviamo di fronte a un radicale cambiamento culturale,
sociale, non solo di finanza pubblica. !
Fino a ieri gli anziani vivevano bene grazie soprattutto al soste-

gno delle famiglie e ad assegni pensionistici di un certo tenore. ! o

Oggi, e soprattutto domani, questi due pilastri sono crollati: le [ E

famiglie sono spesso lontane o addirittura non esistono: in molti """L

paesi sviluppati il tasso di divorzi anche in eta avanzata é sempre ( ‘,‘ s G

piu alto e le nascite sono sempre meno. A loro volta, le riforme \ ‘ T —
hanno profondamente cambiato le aspettative di reddito dopo la 5 dell’AgeLab del Mit
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pensione. Questi due cambiamenti vanno ben oltre il mero denaro.

1l consulente deve sempre piu entrare in dinamiche non pretta-
mente economico-finanziarie e interpretare il ruolo di mediatore,
facilitatore, tra il futuro del suo cliente e la gestione del suo denaro

che, questa si, si puo avvalere delle nuove tecnologie.

Possiamo dire che i “longennial” hanno piu aspettative

che bisogni?

Ricordiamoci che gli anziani di oggi sono baby boomer, una ge-
nerazione che ha sempre avuto a disposizione prodotti e servizi
su misura, costruiti in funzione delle sue aspettative, tecno-
logie di ogni genere, a volte persino governi che I'hanno
assecondata in qualita di grande massa elettorale. Perché
dovrebbero essere meno esigenti dopo i 65 anni? Senza
contare che, aloro volta, i baby boomer hanno formato
le generazioni successive con aspettative e livelli di
soddisfazione ancora maggiori.

L’Italia e pronta a cogliere questa sfida?

Con la longevity economy I'ltalia ha davanti a sé una
grandissima opportunita e gli strumenti per coglierla so-
no proprio il design e la cultura che costituiscono il suo
grande patrimonio. La vecchiaia € una vecchia storia che
deve essere riscritta con colori, con stile, con eleganza, con
vivacita. Una nuova interpretazione della vecchiaia creera un
nuovo mercato per i cinquantenni, i sessantenni ed oltre che
vogliono cose pensate per loro e non riadattate come un vestito di
seconda mano. Cosi I'ltalia potrebbe trasformare una fase della vita
in una nuova storia nella quale si potranno e si vorranno identifi-
care gli anziani di domani. Sara per via delle origini italiane di mia
mamma, ma iodavvero credo che I'Italia potrebbe creare un nuovo
paradigma della vecchiaia fatto di stile, di vitalita, di eccellenza.
Una vecchiaia a colori. E tutto perfettamente nelle corde del vostro
Paese. Un’eccellenza che sareste in grado di esportare in tutto il
mondo sviluppato, perché lalongevita edi tutti. Arrivare per primi,
darebbe uno straordinario vantaggio competitivo.
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